di Patrizia Piccioli

s enz'altro il crescente
successo degli ogget-
ti, dei mobili, degli strumenti
appartenutial nostrorecen-
te passato @ dovuto al rassi-
curante fascino dei ricordi,
delle certezze e della nostra
storia individuale.

Curiosando fra le testi-
monianze storiche, si pud
giocare ad analizzare I'evo-
luzione delle cose mentre
assecondavano, negli ulti-
mi decenni, i mutamenti
delle nostre abitudini,icam-
biamenti dei materiali, le
mode imposte dal mercato.

Pud capitare cosi di im-
battersi anche negli ante-
nati dei video-clips... i
pictures records, dischi con
immagini precise e sinteti-
che, spesso rubate a Hol-
lywood, che raccontano la
canzone incisa.

La storia di questi diver-
tenti oggetti che rappresen-
tano l'ultimo trend per i
collezionisti e gli appassio-
nati di modernariato, inizia
in contemporanea a quella
dei comuni dischi di cera-
lacca nera a 78 giri, ma
ebbe, ahime, vita molto pit
breve.

I primi esemplari erano
realizzati in ceralacca ma
I'inizio della seconda guer-
ra mondiale che ne causb il
blocco delle importazionida
Burma e dalle zone limitro-
fe del Pacifico (tagliate fuori
dalle forze militari giappo-
nesi), costrinse le case di-
scografiche ainiziare ricer-
che per produrre un disco
realizzato con materiali piu
duraturi e meno costosi.

Cosi dopo una breve pro-
duzione di dischi in carto-
ne, con anima in alluminio,
approdarono al vinile, che
offriva molti vantaggi: la
possibilita di incidere solchi
pil1 sottili e pit vicini, con
miglior resa sonora, la leg-

Ritornano
i vinile d'autore

Comprendono tutti i generi musicali,
dalle big band al jazz, dal blues al country,
dal pop alla musica latina. In mostra
a Torino i dischi illustrati della Jogue records

gerezza, il minor costo e
l'infrangibilita.

| pictures records erano
usati soprattutto per scopi
pubblicitari, di conseguen-
za erano realizzati a basso
costo a scapito della qualita
edell'originalita. Un discor-
so a parte meritano i famosi
dischi che la casa discogra-
fica Sav-Way Industries,
fondata alla fine del 45,
commercializzo negli Usa
col nome di Vogue records.

Efficace testimonianza
del costume e del gusto del-
I'epoca univano alla grafi-
ca, molto caratterizzata,
una ottima selezione musi-
cale.

Ii sufficiente ricordare
Rum and cola eseguitada J.
Heller, o Rapsodia in blu di
Gershwin o le Rumba les-
sons di Paul Shahin corre-
date dalle istruzioni per
imparare a ballare.

Spaziavano in tutti i ge-
neri musicali, dalle bigband
al jazz, dal blues al country,
dal pop alla musica latina,
tutti brani eseguiti da ottimi
professionisti ma mai da
artisti di fama mondiale
come Sinatra, Como, Crosby
legati alle grandi case di-
scografiche da contratti
milionari.

Forse proprio questo
motivo oltre al prezzo, il
doppio dei dischi comuni in

commercio, e alla mancata
individuazione di un setto-
re specifico, haimpedito alla
Vogue di ottenere un vero
successo commerciale e ne
ha decretato la sua chiusu-
ra dopo pochi anni.

Dal 14 al 30 ottobre a
Torino, presso la galleria
Old in via Duchessa Jolanda
13/a, & allestita una mostra
dedicata ai dischi illustrati
della Vogue records. Am-
bientata in un arredamento
deco americano, sara espo-
sta la collezione completa,
poco meno di 100 esempla-
ri che sara anche possibile
ascoltare.

Ai collezionisti segnalia-
mo la curiosa serie della
casa discografica Mercury
con le foto dell'artista e le
note biografiche che traspa-
iono dal vinile e i dischi per
bambini con marchioDecca.
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