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Objets sans vertu,
vertu d'un objet

TARGHE INCENDIO
® Uno scudo contro il fuoco

ATTREZZI DA PESCA
Care vecchie canne

ARS PROFUMANDI
Gingilli essenziali

VINILMANIA
| dischi fumetto
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Gocce di santita

DISTINTIVI
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VINILMANIA

I dischi fumetito

er i vinilmaniaci
il 6 maggio 1946
rappresenta una

data importante:

la seconda guerra era
finita da poco, era
scoppiata la pace

e in Italia si stava per
liquidare la monarchia,
quando sul mercato
americano apparvero

i dischi Vogue, i picture
records, i dischi dipinti,
i dischi cartolina, i dischi
fumetto, i dischi “ che
rubano le immagini

ai film di Hollywood”.



DALLA CERALACCA AL VINILE
L'evento dev'essere storicamente ¢ com-
mercialmente ambientato. Nel 1946 il di-
sco stava per festeggiare il sessantesimo
compleanno. Il primo esemplare realizzato
in zinco, infatti, era stato breverttato da
Emile Berliner nel 1887, proprio lo stesso
anno in cui Thomas A. Edison aveva con-
cretizzato invenzione del fonografo.

Alla fine della seconda guerra mondiale
una contingenza specifica - la carenza del-
la materia prima, la ceralacca = provoco
una svolta epocale, dai punti di vista tecni-
co-industriale-diffusionale, nel mercato di-
scografico, che aveva sofferto una grave ¢
prolungata stasi. Non potendo disporre
della ceralacca fino ad allora utilizzata per i
78 giri (questo materiale proveniva quasi
esclusivamente dalla Birmania, lo stato
dell’Asia sud-orientale occupato dai giap-
ponesi per tutta la durata del conflitto) si
riusci a trovare un succedaneo pit resi-
stente ¢ quasi infrangibile: il vinile.

Fu una scoperta tecnica di eccezionale rile-

vanza perché i dischi prodotti con quel
nuovo materiale garantivano una perfetta
fedelta di riproduzione del suono ¢ assicu-
ravano una lunga durata. Con questi di-
schi le majors discografiche americane, con
la Victor ¢ la Columbia in prima fila, dila-
garono sul mercato, seguite a ruota da al-
tre aziende pit o meno conosciute. Pubbli-
cazioni specializzate come “Variety™ e “Bil-
board® hanno calcolato che nel 1946, in
America, erano attive 210 ctichette.

Fu proprio in queto periodo di frenetico ri-
lancio che apparvero i picture records, i di-
schi dipinti della Vogue prodotti dalla Sav-
Way Sara Seal Inc., 485 East Eight Mile
Street, Detroit, stato del Michigan.
Fondatore dell'industria un geniale e intra-
prendente imprenditore, Tom Saffady, un
tipo che amava dire “io sono un genio non
sono un mago”®, un tipo che durante la
guerra sl era fatwo conoscere specializzan-
dosi nella produzione di oggetti di plastica
¢ macchinari di predsione da lui brevettati.
Tom Saffady si catapultd sul mer-

cato con spavalda de-
terminazione ¢ 8

& fronte, da siwstra

The Howe Of Charm A1 Girl
Orchestra, Blw Skies,
diretta da Phil Spitainy, voce
di Francing ¢ Choir,

R 726 (fronte)

The Down Homers,

Out Wheve The West Winds
Blow e Who's Goona Kiss
You When I'm Gone?,

R736

Frankie Masters and His
Orchestra, Anybody Home
e Walcame To My Dream,
voce i Marty, Kay,

Pate Jo, R 735, 1946

Marion Maan with Bob
Hoggart and Drchestra,
You're Gonna Hate Yoursell
In The Morming & Long,
Strong and Consecutve,

R 753, 1946-47
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The Chaslie Shavers
Quintet, Musicomana
¢ ¥/ Had You,

R 756, 1946-1947

Art Mooney and His
Orchestra, | Don't Know
Why (I Just Do), voce

di Moon Chasers

¢ I've Been Worked On
The Ravlroad,
R732M3-32

anche con un filino d'incoscienza. Parten-
do dal presupposto un po’ pretestuoso che
i suoi dischi avrebbero dovuto essere the
best of the best attrezzo lo stabilimento con
impianti tecnologicamente all‘avanguardia,
1l ciclo di lavorazione era completo, dalla
materia prima al prodotto finito.
Considerato un genio dell’automazione,
Tom Saffady invento una pressa che avreb-
be dovuto essere in grado di stampare dischi
a una velocita nettamente superiore alla
media. Linvenzione, pero, non si dimostrd
cost soddisfacente com’era apparsa in fase
sperimentale ¢ fu presto abbandonata e so-
stituita con quarantadue presse normali che
stampavano quaranta dischi all’ora.

UN'ANIMA D'ALLUMINIO

1 dischi Vogue furono giudicati i migliori per
resistenza, durata ¢ qualita di suono, La no-
vita sorprendente era costituita dall’anima
del disco, realizzata in alluminio, che ridu-
ceva al minimo la possibilita di rottura, ¢

che era ricoperta da un’illustra-
zione, la picture, ap-
punto, su carta si-

gillata dal vinile trasparente sul quale erano
indisi i solchi, 1l vinile permetteva lascolto
senza quel fastidioso fruscio prodotto dai di-
schi in ceralacca e si poteva sentire anche
cinquecento volte senza che si usurasse.

SQUARCI DI VITA

Per addentrarsi nella storia paraliela della
Vogue ¢ dei picture records occorre farsi
prendere per mano da Elisabetia e Paolo
De Angelis, autori del libro Dischi di sogno
(Giulio Cesare Riccl, 177 pagine, 65 curo),
un testo-guida fondamentale giunto alla
seconda edizione.

E un catalogo indispensabile per conoscere
la produzione ¢ la collezione dei Vogue ¢
per avere a disposizione una documenta-
zione visiva. Allegato al libro ¢'¢ un com-
pact disc prodotto dalla casa discografica
Foné di Livorno. E una chicca per i vinil-
maniaci, ¢ realizzato con 'impiego dei mi-
crofoni valvolari usati dai Beatles, Neuman
U. 47 ¢ U 48, e registrato da un juke-box
Wurlitzer 850 nell’atelier OLD snc di Tori-




no (via Duchessa Jolanda 13/a), di cui so-
no titolari | coniugi De Angelis,

I dischi Vogue si caratterizzano per le illu-
strazioni. All'inizio Tom Saffady fu incerto
sul tipo d'immagine da usare per colpire
I'attenzione del vasto pubblico che si pro-
poneva di raggiungere, Una prima idea,
perd scartata quasi subito, era stata quella
di suddividere la produzione in diversi co-
lori, secondo il settore musicale, rosso per
il jazz, verde per la canzone melodica,
giallo per le favole destinate ai bambini,

Si decise infine di illustrare il testo della can-
zone con disegni di tipo nazional-popolare,
illustrazioni tipo cartolina, tipo cartoon op-
pure scene che potevano richiamare sequen-
ze di film commedia hollywoodiani. Qualche
esempio: Basin Street Blues (uno dei cavalli di
battaglia di Louis Armstrong) inciso dall’or-
chestra di Clyde McCoy (sigla R 707) rappre-
senta un elegante uomo di colore che saluta
una bella ragazza togliendosi galantemente

la paglictta; per l'arcinota Stardust (R 710)
eseguita dal Don Large Chorus la polvere di
stelle compone in cielo un bel viso di donna
sognato da un innamorato raffigurato in
estatica contemplazione; per There’s Good
Blues Toright (R 752 incisa dal gia citato Cly-
de McCoy) Dio ¢ raffigurato su una nuvola
bianca mentre suona la tromba davanti a un
microfono. Insomma i Vogue si affidano a il-
lustrazioni che soltanto apparentemente
possono essere considerate banali ¢ superfi-
ciali: sono spesso prevedibili (si veda per
esempio la bella ragazza americana  sorri-
dente che appare in Blue Skies, R 733, indisa
dall'orchestra di tutte donne diretta da Paul
Spitalny) ma sono sempre efficaci perché of-
frono la sintesi colorata del testi ¢ documen-
tano, con la loro atmosfera da sogno, squar-
a di vita americana.

Per le scelte artistiche Tom Saffady si affidd
a Seymour Simons, noto direttore d'orche-
stra ¢ compositore, ¢ a Roy Tracey, che ver-

The Jewel Playhouse Inc.,
diretta da James Jewell,
The Tria! Of Bumble

The Bee ¢ The Boy Who
Cried Wolt, R 746

Ennc Madnigeera and His
Orchestra, La Bumbita
Tropical voce di Patricia
Gilmor e Tiguy, Tigw Tan,
voce di Enric Madriguera,
RI77, 1947
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so la fine del

m:‘&cgmn‘ 1945 cor_uilntia-

Sugav Blues rono ad avvicinare

¢ Basin Streat Blues, artisti ¢ stipulare contratti.

R 700, 1946 £ opinione diffusa tra i vinilmaniad che i
dischi Vogue siano piu importanti per la
grafica (la campagna di lancio in America
¢ nel mondo si sviluppd all’insegna del
motto “Vogue Recordings with Colour™)
che per la qualita delle incisioni,

SCELTE ARTISTICHE
Questo giudizio ¢ accettabile:
nel 1945-46 i divi della
canzone come Bing Cro-
sby ¢ Frank Sinatra cra-
no gia sotto contratto
con compensi da fa-
vola. Saffady, genio
dell’automazione, fu

Shep Fields and His costretto a improvvi-

Orchestra, Waitin' For The

= I
Yoo To Come In sarsi talent scout ¢ scrit

turd artisti di buon, an-

e / Can’t Bogin To Tell You, 2
voce di Meredith Biske, che se non eccelso, li-
R 715, 19466 vello, nell'area Chicago,

Detroit, scegliendoli soprat-
tutto fra gli specializzati in "0
programmi radiofonici. Tipico il
caso dell’accordo stipulato con Art
. Mooney ¢ la sua orchestra, un diretto-
. re ¢ un complesso che interessavano
anche alla Columbia,
Tra gli altri artisti ingaggiati spicca-
no, oltre al gia citato Clyde McCoy,
= Paul Spitalny ¢ la sua Hour of
/‘ . Charm Orchestra (un complesso
~ formato da bellissime giovani musi-
diste che per la Vougue registrd an-
che Rapsodia in Blue di Gershwin) ¢ la
cantante Joan Edwards, che cra stata
la stella solista nell’orchestra di Paul

Whitman.
I coniugi De Angelis considerano quelli in-

cisi dal Charlie Shavers Quintet come i pit
interessanti dell’intera collezione. La for-
mazione ¢, in campo jazzistico, di tutto ri-
lievo: Charlie Shavers alla tromba, Sidney
Blok al basso, John Potaker al piano, Alvin
Stoller alle percussioni ¢ Buddy De Franco
al clarinetto. Sui dischi Vogue sono incise
anche canzoni country (tra gli artisti del
genere Paisy Montana, Scotty Wiseman ¢
Lulu Belle): ¢ sono poi quelli “parlati® con
le favole per bambini ¢ quelli con i
consigli per imparare a ballare,
che furono affidati a voci di
noti speaker radiofonici,
come James Jewel ¢
Paul Shahin. Per facili-
tare I'apprendimento
delle varie danze, co-
me per esempio la
rumba, | dischi reca-
vano istruzioni detta-
gliate ¢ addirittura
piedi di carta da di-
sporre sul pavimento,

DIFFICOLTA

Dopo il primo successo inizia-
le, perd, per l'impresa discografica
di Tom Saffady comindarono le difficolta.
Fiutata l'aria della crisi molti artisti non
rinnovarono i contratti. La Vogue si trovd
nell'impossibilitd di rimpiazzarli, fu costret-
1a a usare i masters gia registrati o le poche
orchestre rimaste legate all’etichetta, 11 de-
clino era sempre pit inesorabile: dapprima
Tom Saffady lavord per conto terzi, rea-
lizzd serie speciali di disc-jokeys con il
marchio Mercury ¢ per la Decca. Poi, nel
luglio 1947, si avvio la liquidazione delle
giacenze a prezzi di realizzo, 79 cents per
disco invece di un dollaro ¢ 05 ¢ due dolla-
ri ¢ 25 invece di 2,65 per album.

1l 30 agosto dello stesso anno, doe il 1947,



furono awviate le procedure per il fallimento.
Lavventura della Vogue ¢ dei suol dischi-di-
pinti era durata esattamente quindici mesi.
Quali le cause del disastro? I coniugi De
Angelis ne propongono tre; inserimento
di Tom Saffady in un mercato troppo affol-
lato; il fatto che il pubblico poteva contare
su dischi dai prezzi meno cari; il ventaglio
degli artisti proposti dalla Vogue non era
concorrenziale, non poteva essere conside-
rato di primo piano.

Tom Saffady non sopravvisse a lungo al
crollo della sua Sav-Way industria. Soffe-
rente per un‘uleera dorigine forse psicoso-
matica mori a trentolto anni. La sua scom-
parsa fu annundata in poche righe su un
quotidiano di Detroit. Sono rimasti i suoi
dischi dipinti, diventati oggetti di culto, ri-
cercati da collezionisti super-raffinati.

“In Italia sono quasi introvabili - ammetto-
no i De Angelis — ¢ adesso in America per-
sino noi abbiamo difficoltd a reperirli.” Ov-
viamente, trattandosi di una produzione
commerciale durata soltanto quindici mesi,
i prezzi sono alti. Si va dai 150 euro agli 8-
900 euro per esemplare.

Dei disegni dei dischi Vogue, ha scritto il col-

lezionista Renzo Arbore, “sono profonda-
mente innamorato, cartoline superbe che
sembrano scene di film, racconti d’amore,
feste messicane, addii sotto la neve, treni in
arrivo, treni in partenza. Tutto cost “antico”™
¢ candido che quasi viene voglia di non suo-
narli, questi dischi. Rimirarli bisogna. Rimi-
rarli®. Tra | nostalgici vip anche Antonio Ric-
¢, a cui piace, di tanto in tanto, fare “stri-
sclare” anche un Vogue.

Non sono pochi i collezionisti che addiritiu-
ra li appendono al muro, come quadr, ri-
cordi di un'impresa industriale coraggiosa
ma sfortunata, testimonianze colorate che
possono far rivivere

suoni, melodie ¢
nostalgie di
un‘epoca,

Lufa Belle and Scoty, I Ger
A Kick Out Of Corn e Have |
Tokd You Lately That | Love
You, R 719

Manon Mann with Bob
Hoggsrt and Drehestra, You
Took Advantage 0f Me ¢
Between The Dewl And The
Deep Blue Sea,

R 731, 1986

Le immagini

- pubblicate nel volume
Dischi & Sogno, di
Elsabetts e Paolo De
Angelis, Giulio Cesare
Ricei Edtore 2000 -
sono state gemtimente
concesse da
O snc Torino,
wia Duchessa
Jolanda 1A
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